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Cogito ergo sum...
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F—'- )‘1 Cie Schreligksit, mit der Inhate heute aufbersitzt, veroreiiet und weiterentwickelt werden, erfordert, PREMIUM EPONSOREN
Arbeits- und Herstellungsprozesse im Publishing an neue, nicht auitechnische Formats bezogene
- Herangehensweisen und Kundenbedirnisse anzupassen. Fulureproof Business' bekommi eine
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Standardworkflow-Elemente - Die Berliner
Werkstatt Herstellung legt ihre Ergebnisse vor

September 16th, 2010

Nach funfijahriger Arbeit verdffentlicht die

Berliner Werkstatt Herstellung den zweiten

\ ”K Teil ihrer Arbeitsergebnisse: die
a ¢ Standardworkflow-Elemente (Umfang uber
o W 210 Seiten). Mit ihnen ist es moglich, auf
allgemeingultige Weise Publishing-Workflows

fur uber Print hinausgehende Produktionen erfolgreich zu definieren
und zu steuern. Wenn Sie sich als Friihbucher zum Publishers’
Forum 2011 anmelden, konnen Sie die Standardworkflow-Elemente
im Bundle bestellen und erhalten sie dann zum Vorzugspreis. Fur

mehr Informationen und Bestellungen rufen Sie bitte Frau Junge unter
+30 884 53 105 an oder schreiben Sie an info@klopotek.de.

Posted in Workflow, Ergebnisse, Allgemein | No Comments »

Das Programm am 30. Juli 2010

Juli 7th, 2010

10:00
Begriflung durch Professor Dr. Alexander W. Roos
Rektor der Hochschule der Medien

10:05
BegrufRung durch Prof. Hans-Heinrich Ruta
Studiengang MEDIAPUBLISHING

10:10

Einleitung

Der Weg von der Definition von Standardprozessen der Herstellung zur
Definition von Workflow-Elementen
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Zur strategischen Rolle von Metadaten
fur die Zukunft von ePublishing

»Suchen & Finden« ist der zentrale Hebel zuktinftigen,
erfolgreichen Publizierens

Das Verstandnis von Metadaten steht noch immer am Anfang:

Im allgemeinen werden Metadaten
in den bibliografischen Daten gedruckter Blicher und
bestenfalls der Verschlagwortung des Inhalts gesehen
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Beispiel »Herstellung@Springer«

Kapitel Von Word zu XML und HTML

»Bei XML ... handelt es sich um medienneutrale Daten, da diese fur
verschiedene Outputs verwendet werden konnen ... Alle Informationen im Text
haben eine programme-, system- und layoutunabhéngige Form, da es sich um
ASCII-Daten mit struktureller und semantischer Auszeichnung in Form von

Tags handelt. ...«

S. 55, Springer intern, erschienen 2003
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Beispiel »E-Business@Print«

Medie Assets

Content Metadata Rights of Usage
Text Format

Video Resolution

Graphic Search terms

Audio Size

PDF Free text

S. 13, Anne KOnig, Springer, 2005
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Beispiel »Verlagswirtschaft«

»|n den Diskussionen um die neuen Chancen im Internet werden haufig die
»4C« genannt: Content, Connection, Commerce, Context. Der Schwerpunkt
verlegerischer Betatigung wird auch in Zukunft beim Content liegen, gewisse
Funktionsanreicherungen im Bereich Context und Commerce sind aber
maoglich.«

S. 264, von Lucius, UTB, erschienen 2005
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Beispiel »Verlagswirtschaft«

»ES ist zu hoffen, dass eine digitalen Nutzungsformen zugeneigt kommende
Generation dereinst ein Angebot vorfinden wird, das qualitativ und an Vielfalt
Im Wettbewerb dem gleichwertig ist, was in der Gutenbergwelt bis heute
vorhanden ist und das zugleich mit den Zusatzfunktionen digitaler Produkte
einen Sprung an Effizienz erreicht. Auf jeden Fall ist der Weg dahin noch
lang — sehr viele Verlage schatzen derzeit ihr Umsatzpotenzial mit
Digitalprodukten auch in finf Jahren auf deutlich unter 10% der Gesamterldse
ein.«

S. 301, von Lucius, UTB, erschienen 2005
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Warum bibliographische Daten als Metadaten
nicht wirklich tragfahig sind

Metadaten reprasentieren im Zusammenhang mit Print tblicherweise alle
Daten, die nicht Content sind

Content (in Print) wird aber schon heute durch verschiedenste Formen der
Aufbereitung reprasentiert

= |nhaltsUbersichten

Verweise

verschiedene Arten von Registern
Randziffern, etc.
Verschlagwortung

Was den Rahmen dessen, was als Content zu gelten hat,
bereits — mit der Zeit ganz unter der Hand — deutlich erweitert hat

12
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Warum bibliographische Daten als Metadaten
nicht wirklich tragfahig sind

Metadaten missen auch und letztlich vor allem anderen
den Kontext von Content-Daten liefern

Metadaten missen helfen die semantische Lucke zu Uberbricken

13
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Warum bibliographische Daten als Metadaten
nicht wirklich tragfahig sind

Metadaten missen strukturiert kodierte Daten sein,

die die Charakteristik der Content-Einheiten beschreiben,
die verstandnisrelevante Informationen transportieren,

um
ldentifikation

Entdeckung

Auswertung (Verwertung) und
Management

der beschriebenen Einheiten zu ermdglichen

16
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Mein Stand der Diskussion

In der Diskussion der Rolle von Metadaten im Publishing Prozess

haben wir den Begriff Information Workflow als Uberschrift gewahit

Wir haben dabei

= Reprasentationsformen
= Attribute

= »items of content«

identifiziert bzw. unterschieden

17
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provide content

information
workflow

»user gen erated content«

order channel
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top down

-

|

publishing process
representation of content
attributes of content

item of content

meta data
bottom up

roduct generation
distribution channel

-

defined markets for
products
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Content Produktform 1
produktions-
reif = Cq plus
unstrukturnert Metadaten

abgeschlossen
bearbeitet

Co P
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Content Produktform 2
produktions-
reif =P, plus
granular strukturierte
strukturiert Komponenten
CoP P

[ |
| I

e -
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Print-Produkt EPUB

eProdukt

P, Variante , P, Variante , P, Variante ,
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Mein Stand der Diskussion

Content
Autor / Verlag

Nutzer Service Provider
Leser Setzer / Drucker / Buchbinder

(Formatierungen: zunehmend obsolete Begriffe)
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Mit dem Fortgang der Digitalisierung

und einher gehender Marktverdnderungen

steht die herkdbmmliche Supply Chain bzw. Wertschépfungskette
zur Disposition

Wann welche Content-Bestandteile

In welcher Zusammensetzung

zu (neuen) Produktformen werden,

ISt ein von traditionellen Ablaufen immer unabhangigerer Schritt

klopotek.
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Ebene 1: Content

Reprasentanten: Autor(en)

{ Editor(en)

»Hersteller«

Austauschbare Rollen

Aggregatoren

26
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Ebene 2: Produkte

Felder: Print digital
Rolle Download (Abo)
Bogen Lizenz(en) zur Nutzung
PoD free

New Technology

Printed Electronics Cloud Computing

27
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Ebene 3: Vertrieb

Felder: individuelle Kundenbezlige

ontent| Base(s

Erschlielung: Content Syndication

Bereitstellung der Produktform »am Kunden«
28
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Semantic Web

Die Weiterentwicklung des XML-Ansatzes hin zur semantischen Aufbereitung
von Content hat Dr. Sebastian Rudolph beim Publishers' Forum 2010 mit
seinem Vortrag zur Rolle und Bedeutung von RDF sehr anschaulich
gemacht.

mehr: www.publishersforum.de

mehr: Semantic Web, Springer, erschienen 2008

Obwohl das Semantic Web als Schlagwort in der Branche herumgeistert, hat
RDF den Sprung von der Forschung in die publizierende Wirklichkeit noch
nicht erkennbar geschafft.
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Semantic Web

»Tags konnen also sehr wohl eine Bedeutung fir Menschen haben, wenn sie
geschickt gewahlt sind. Fur Maschinen jedoch sind sie nach wie vor
bedeutungslos im Sinne von »ohne Semantik<«. Die Starke von XML, namlich
die universelle Art und Weise flr den Datenaustausch von Text-Dokumenten,
Ist auch seine Schwache. Es fehlt die Moglichkeit, die Bedeutung von
Annotationen auf eine Art zu kodieren, die maschinenseitige Verarbeitung
ermoglicht, bis hin zur automatischen Herleitung von nicht explizit
gegebenem Wissen.«

S. 30, Semantic Web, Springer, erschienen 2008
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Danke fur Ihre Aufmerksamkeit

h.von_berg@klopotek.de




